
  

Ako na online marketing
pre vedecké inštitúcie

Týždeň vedy a techniky
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Pizza SEO



  

Čo je Pizza SEO?

● Online marketingová agentúra od roku 
2006
– SEO
– PPC
– Použiteľnosť
– Sociálne siete
– Všetko pre efektívny web



  

Web dnes

● SEO – kód, obsah, meta dáta, 
štruktúra, spätné odkazy, rýchlosť, 
správanie návštevníkov a iné

● Kľúčové slová
● Zdroje návštevnosti
● Štatistiky (a ich vyhodnocovanie)
● Obsah



  

Web a Google



  

Web a Google



  

Stránka = dokument

1996 20141996



  

Stránka = dokument



  

Stránka = dokument

1997



  

Kód (HTML)



  

Kód (HTML)

H1

H2

H3



  

Nevymýšľajte koleso!

H1

H2

H3?
?



  

Sústreďte sa na obsah

● Názov stránky – TITLE
● Meta dáta – description a iné
● Nadpisy – H1-H6
● Popisky obrázkov – ALT / TITLE
● Prepojenie obsahu - odkazy
● Kľúčové slová?

CMS systémy: Wordpress, Drupal a pod.



  

Kľúčové slová



  

Kľúčové slová



  

Kľúčové slová



  

Kľúčové slová
Google Adwords Tool: adwords.google.com



  

Kľúčové slová

Keyword Tool: www.keywordtool.io
Alternatíva: Ubersuggest.org



  

Spätné odkazy

Open link profiler: http://openlinkprofiler.org



  

Spätné odkazy

Hurá,
akademická sféra!

Texty odkazov



  

Štatistiky

● Čo je cieľom vášho webu?
● Sledujete návštevnosť?
● Čo u vás návštevníci robia?
● Vracajú sa?
● Dokážu zobraziť váš web?
● Čo o nich ešte chcete vedieť?
● Zbierajte dáta, zídu sa vám



  

Štatistiky
Google Analytics: analytics.google.com



  

Čo vieme zaznamenávať?
Potrebujeme vedieť o aktivite návštevníka



  

Odkiaľ na web chodia?
Tak málo z toho Facebooku a Twitteru?



  

Čo na webe robia?
Prečo toľko ľudí odchádza?



  

Google vás má rád?
Google Webmaster Tools: google.com/webmasters



  

Sociálne siete a spol.

● Facebook
● Twitter
● Google+
● LinkedIn
● Youtube
● špecifické vedecké...



  

Sociálne siete a spol.

Príspevky nielen o 
mačkách

alebo
kto mal čo na obed.



  

Facebook



  

Facebook



  

Sociálne siete a spol.

● Nové kanály = viac návštevníkov na 
webe

● Komunikácia s kolegami v obore
● Komunita záujemcov o vedu
● Možnosť nájsť si nové talenty
● Dianie, konferencie, aktivity



  

Twitter



  

Twitter



  

YouTube



  

Ako na sociálne siete?

1.Publikačný plán

2.Časy publikácie

3.Forma príspevkov

4.Merania a štatistiky



  

Na čo publikačný plán?

● pre šéfa
● pre kolegov
● zoznam nápadov
● spätná kontrola



  

1. Dlhodobé ciele

● od dôležitého k naliehavému
● čo fungovalo minulý mesiac?
● zo stratégie (merateľné)

– viac účastníkov
– návštevnosť
– čítanosť článkov...



  

2. Dni a týždne vedy

● alebo iné aktuality
● spojiť s cieľmi (záujem o info o ebole 

– na webe článok o hľadaní vakcín)



  

3. Nájsť hluché miesta

● opakovať posty, kde to dáva zmysel
● Pripomínať: články, akcie, novinky



  

4. Vata do štrbín a zálohy

● sofistikovanejšie mačky:
– fotky z prírody (Zem je veda!)
– tisícnásobne zväčšené detaily
– nanotechnológie
– biotechnológie
– virtuálna realita

a pod.



  

5. Publikovať

● držať sa plánu
● v prípade potreby ho upraviť (vata v 

zálohe)
● ideálne zahrnúť kolegov



  

6. Merať úspešnosť

● nie iba viditeľnú aktivitu (likes)
● sledovať dosah postov
● koľko ľudí na ne kliklo?
● čo ľudia robili následne na webe?



  

7. Plán na ďalší mesiac

● opakovať to, čo fungovalo
● poučiť sa z toho, čo nefungovalo



  

Google vás má rád?
Google Webmaster Tools: google.com/webmasters



  

Meta dáta: Facebook
Facebook opengraph – drobné zmeny v kóde



  

Meta dáta: Twitter
Sumár (text a malý obrázok), Sumár s veľkým obrázkom,
Foto, Galéria, Aplikácia, Prehrávač médií



  

Daniel Duriš, Pizza SEO

pizzaseo.com

@pizzaseosk

duris@pizzaseo.com

Otázky?
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