

martin.maruniak
Text napsaný psacím strojem


AUTOr prezentaces
WWWW.MartRMarunia k. cz



AUTOr prezentaces
WWWW.MartRMarunia k. cz



AUTOr prezentaces
WWWW.MartRMarunia k. cz



AUTOr prezentaces
WWWW.MartRMarunia k. cz



AUTOr prezentaces
WWWW.MartRMarunia k. cz



AUTOr prezentaces
WWWW.MartRMarunia k. cz



Carl Sagan

We've arranged a civilization in which most
crucial elements profoundly depend

on science and technology. We have also
arranged things so that almost no one
understands science and technology. This is

a prescription for disaster. We might get away
with it for a while, but sooner or later this
combustible mixture of ignorance and power

is going to blow up in our faces.



Vedci
Doraz na vedecké - exaktné metddy
Snaha "odhalit" podstatu veci

Zvyk aktivne sa ucit a overovat si informacie

Média (verejnost)

Kladu doraz na "zivé" emacie

Cielene povrchné a interpretuju informacie pomocou pribehov!
Odmietaju trpezlivo ¢akat a ucit sa

Chcu vediet, spoznat, odhalit, vyriesit tu a teraz!

ZDROJ: Mgr. Pavel Kasik, Mgr. Matous Lazriovsky — reportéfi portalu Technet.cz



Vedecké studie
Vznika niekolko mesiacov i rokov
Postup: hypotéza - vyskum - overovanie - diskusia a zavery

Kontrola dalsimi vedcami, publikovani vo vedeckych casopisoch

Novinovy clanok/reportaz

Vznika niekolko hodin

Postup: zaujimavy pribeh- postreh - situacia — dosledky/néasledky
Novinar nasledne cituje, interpretuje, hlada suvislosti

Kontroluje editor/veduci vydania

ZDROJ: Mgr. Pavel Kasik, Mgr. Matous Lazriovsky — reportéfi portalu Technet.cz



Zakladné tézy jej vyskumnej ¢innosti vychadzaju z telesnosti ducha
a tykaju sa vnimania literarnych textov a kognitivnych zakonitosti,

ktoré sa podielaju na ich porozumeni.

Projekty, ktorych sucastou je aj nakup takejto unikatnej techniky,

st implementované v ramci operacného programu ...

Vyuzitie principov enkapsulacie pre biomedicinske a
biotechnologické aplikacie... boli zakladom toho, ze organizaciou

tohtoro¢nej konferencie bol povereny Ustav polymérov SAV.



Don’t Be So Cerebral — The need to draw on
other organs of the body than just the brain.

Don’t Be So Literal Minded — The need to
arouse before fulfilling

Don’t Be Such a Poor Storyteller — The need to
tell a good story while
still maintaining accuracy

Don’t Be So Unlikeable — The need to
appreciate the dynamics of a negating
profession in a society that prefers affirmation.

Be the Voice of Science — Carl Sagan
exemplified each of these admonitions — able
to act as much as think, willing to innovate in
the communication of science, a great
storyteller, and hugely likeable.

Randy Olson



Zodpovednost za vzajomna nedorozumenia a disharméniu mozno

hl'adat na oboch stranach vztahu.

Na jednej strane mame novinarov, ktori casto nechcu alebo nevedia
dlhodobo a konstruktivne spolupracovat, zaujimaju sa len o

momentalne senzacie a pozitivhe spravy sa im ,nehodia.”

Problém druhej strany (zdroja informacii - vedcov) Casto spociva v
neschopnosti "predat" svoje témy a prezentovat svoju ¢innost

zaujimavym a medialne atraktivnym spbsobom.



The Speed of Darkness (1968)

“The Universe is made of
stories, not of atoms.”

Muriel Rukeyser



Ddvody pre rozvoj vztahov s médiami?

1. Budovanie dobrého mena

2. Publicita pomaha v konkurenénom boji (Studenti, financie ...)

3. Dobré meno = lakadlo pre komercnych partnerov

4. Vplyv (verejnd mienka) = moralna aj financna podpora pre svoje zamery
5. Tlak na politikov, iradnikov, resp. (majitelov a platcov nasich uctov)

6. ...Jetosice dlhodoby proces, ale vSetko sa zurocCi najma v krizovych momentoch

(ked' je na ¢o nadvazovat, je komunikacia vidy jednoduchsia a efektivnejsia)

ZDROJ: Jan Tomandl, Jak ucinné oslovit média — Media relations v podnikdni, spravé, kulture i neziskovém sektoru



Co ludi zaujima?

40% Sport

35% celebrity

34% politika

32% umenie a kultura

31% vyskum a veda _

28% ekondmie a ekonomiky

Aké odbory?

62% medicina

43% zivotné prostredie

19% energetika

17% informacné technoldgie
16% bioldgie

14% vesmir

11% telekomunikacia



2005 2013

ZDROJ: Agentura AP, volba papeza v roku 2005 a v roku 2013
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Spravodajska smena (ved. vydania)

Radio: 5-10, 10 -18, 17-24 (DL 24/7)
TV: 5-9, 9-17(18), 13-19(22) (DL 18)
Print: 10-20 (DL 20, 22, 24)

Sluzby:

parny / neparny, dlhy / kratky (cca 22+ dni)
(25+ reportazi, prispevkov)

Porady:

ranné 9-10, popoludnajsie 13-14,
planovacie — streda (v priebehu dna)



Heslo dna: SKRACOVANIE!

Typicky ¢lanok: maximalne 400 slov
(normovana A4), 10-15 riadkov (200

slov)

TV reportaz: TV Markiza 1:20, RTVS
1:40, TV Joj 1:10)

Radio prispevok: 10 - 16 sec. zvukovy
prispevok, 25 - 40 sec. vstup
reportéra, 1:40 velka reportaz
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Viac materialov (objem informacii "raketovo"
rastie) - ale menej €asu pre ich spracovanie!

Lepsi pristup k odbornikom a znalostiam (zvysuje
sa pocet (aj relevancia) informacnych zdrojov) -
ale spravy "nie su" mudrejsie!

Viac hlasov a viac moznosti (internet a
telekomunikacie) - rastu ale iba "overené" znacky!

mutacie a "niche" programs) - ale mensi zisk!

Vacsia transparentnost procesu tvorby sprav
(medialna gramotnost) - ale mensie dovera v
pokrytie!

Vacsia Sanca prisposobit sa (focus groups) - ale
menej lojality.






Média nie su ani priatelia, ani nepriatelia!

Nie je ich povinnostou plnit Ulohu strazneho psa demokracie.
Nemusia informovat o veciach, ktoré nam pripadaju dolezité.
Nie su zaviazané hovorit/vysielat/publikovat pravdu.

Nechrania slabych a bezmocnych proti silnym a bezohladnym ...

Jediné, o robit naozaj musia, je vytvarat zisk pre svojho majitela
(sukromné), pripadne ,,len” bojuju o priazen verejnosti
(verejnopravne). A prave tomu musia vacsinou prisposobit vsetko
ostatné...



Sustredenie na obsah

Tezauracni efekt, ktory spociva v trvalosti
pisaného textu na rozdiel napr. od hovoreného

slova

Nielen "live" rozhovor, ale casto uz len cez
"email", pripadne telefonicky kontakt s

novinarom/!

Okrem novinara pride aj "fotograf” a ked' nie

bude chciet fotky!



Okamzity zasah

Vysielanie 24/7 (i ked'...)

Iba hlas - zalezZi na kvalite, nie kvantite!
Nabalovaniu spravodajstvo (snehova gula)
Skor ako ostatni ...

(30) 60 minutovy deadline

Spravy vs. reportaze (5-10 s. - max. 2x 14s.)

Vzdy sa zaujima o rychlu reakciu



Obraz aj zvuk
Doraz na detaily (zijeme v dobe HD TV)

Jasny dbkaz — naturisticky opis udalosti a
faktov, ,vierohodné” obrazové svedectvo

o udalostiach!

Presvedcivé zobrazenie a nespochybnitelné

emocie (krv/pot i slzy)!

Velky zasah (sledovanos



Rychlost Sirenia sprav
Multimedialnost spravodajstvo

Zvysovanie podielu "publika" na vybere

"vhodnych" tém

Rast angazovanosti Citatelov na spravodajstve

samotnom ... interaktivita!

Globalizacia aj regionalizacia



Silné stranky (Strengths) Slabé stranky (Weaknesses)

Vlyvoj novych metod, ktoré su | Odstranenie slabin pre vznik
vhodné pre rozvoj silnych novych prilezitosti.
stranok vasho (projektu).

Prilezitosti (Opportunities)

Pouzitie silnych stranok pre
zamedzenie hrozieb.




Silné stranky

Stabililny - dlhodoby projekt
Vela aktivit a vystupnych dat (podkladov)

Penetracia (projekt sa nejako dotyka
kazdého ...)

Silny "vyskumny pribeh"

Atraktivna vizuadlna stranka vyskumu

Prilezitosti

Konsolidacia komunikacie

Efektivnejsie cielenie (regionalny akcent)
Interaktivita (zapojenie verejnosti - pomoze
podporit image)

Odlisenie sa od konkurencie/inych pracovisk
Prekonanie rovnica nas Ustav =
nezrozumitelny, komplikovany, drahy
vyskum ...

Slabé stranky

Velké mnozZstvo a rozdrobenost aktivit
Chybaijuci hlbsi regionalny akcent
Vzdialené a velké ciele (pre beznych fudi a
média neocenitelné)

Neskuseni "komunikatori"
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Medialny audit (kde, kto, €o a ako napisal)

Medialna databaza (typ, charakter, pozicia

kontaktu, Specializacia)

Medialist (obsah/funkcia, dosah pokrytie,
zameranie/cielova skupina, forma/technoldgia,

rychlost/kapacita)






... Mat nieco, ¢o ini nemaju, a nedopustit, aby
nam utieklo nieco, ¢o ini naopak maju/
mali ...

Je to pre nase publikum?

Ako sa nase médium pozera na podobné spravy?
Skutocne je to novinka (alebo reklama)?

Vyda to na "otvarak"?

Da sa to stihnut?

Mame k tomu vsetko? (obrazky, video, nazory)

Stoji to za to? Je to na prémiu alebo na pokutu?



Novost Novinky s dorazom na "deje sa prave teraz," trendy, fenomény, mimoriadne situ

Vyznacnost "VIP“ vyznamni spolupracovnici, mimoriadny uspech, déleZitost pre region
Personalizacia Pribehy l'udi — vyskumnikov (emocionalny naboj) x rokov spoluprace
Negativita Schopnost zvladnut/prekonat prekazky (podarilo vyriesit/pomohli sme...)
Prekvapenie Udalosti origindlne, neCakané a prekvapivé

Blizkost Vzdialenost (geograficka, ale aj kultirne ¢i socialne)

Variacie Doplnenie, rozsirenie hlavnej udalosti

Pokracovanie Spravy s vyvojom, dalsie rozuzlenia hl. pribehu

Nasledky Vplyv na velky pocet l'udi (intenzita)






Tlacové spravy

Tlacové konferencieA Lobbing

Pracovné ranajky Briefing
Press trip Medialne partnerstvo
Interview Expertné stanoviska

Spin doctoring v Astroturfing

Individualny kontakt/exkluzivita



Kto - o kom je pribeh?

Co - ¢oho sa tyka/¢o sa stalo?
Kedy - sa to odohralo/odohra?
Kde - sa to stalo/deje?

Preco - sa to kona/k tomu doslo?

Ako - akym sposobom/aky to ma

nasledok?



TLACOVA SPRAVA

Datum, Mesto

Kontakty

Editorska poznamka




Kto? Co?

Kedy? Kde?

) Preco? 4

Tlacovu spravu musite napisat tak,
aby (skracovana postupne odzadu)
davala zmysel do poslednej chvile!



Titulok potrebuje sloveso v cinnom rodu!

Nové technologie pre lieCcbu zlomenin!

Stedra odmena za dlhoroény vyskum!

Podmet nesmie chybat (chybou je aj nekonkrétne podmet)
Postavia laboratorium za 100 milionov!

Zbavte sa tzv. Titulkovych blokov, trpnému rodu, pasivam a
nekonkrétnim formulaciam!

Bolo rozhodnuté o dotacii!
Ekosystémova stanice vyhodnotena ako ...
Titulkovom veta musi vychadzat z tela spravy, Ziadne senzacie!



V prilohe posielame textovy dokument s TS (PDF format nie je vhodny — nie je editacne
praitelsky, ked tak spolu s WORD/TXT/RTF)

Chybajuce hacky a Ciarka su nepochopitelné. Ocakava snad' tvorca tlacovej spravy, zZe ich
niekto bude dopinat?

Cim viac megabajtov priloh, tym menej vas novinari budd mat v oblube (10MB stbor
vioZzeny do Wordu sa sdm od seba nezmensi). V dobe internetu je hlad po obrazkoch v

tlacovej kvalite mensi (ked tak na webe/vyziadanie)

Nevkladajte do Wordu vietky obrazky. Novinar bude mat rovnako problém, ako ich z

Wordu dostat neposkodené!
Spravne vytvorena tlacova sprava ma desiatky kB. Skuste sa drzat pod 100kB!

Nespoliehajte sa, ze prijemci TS — novinari, maju tu najmodernejsiu verziu Office,

teda .docx nie je to pravé! 51



(otrepané fraze, naduzivané metafory, paslova, pavazby a pamyslenky)

Doslo k ...

Budem sa sustredit/budem sa zameriavat ... (Sustredim/zameriam sa!)
V ¢asovom horizonte ... (kedy)

Mat problém s ... (nepaci sa mi)

Zafinancovat (zaplatit)

Unikatny projekt ... (najhorsie euroslovo)

Je to o tom ... (otomovanie)

Je to beh na dlhu trat ... (potrva to dlho)

Slovné "tiky": ... jednoducho, vsak, vlastne, skratka, notak, viac-menej,

relativne, pozrite sa ...






1. Myslienky a objavy, ktoré uplne prekonavaju doterajsie vedecké

poznatky

2. Myslienky, objavy alebo vynalezy, ktoré vyvracaju vseobecné

presvedcenie

3. Myslienky alebo objavy, ktoré vas jednoducho donutia povedat:
WOWw!

4. Objavy, ktoré rieSia dlhodobo nerozlustitelné otazky vedy
5. Nové technoldgie, ktoré zmenia to, ako svet funguje

6. Usmevné, bizarné a nezvyéajné témy prezentované z vedeckého
hladiskal

Zdroj: New Scientist



Jednoduchost
Prekvapenie
Konkrétnost
Chip a Dan Heath
Made to stick Doveryhodnost
Emacie

Pribehy



Tomas Fiala:
Od mocoviny po molekularni bus

norbornahemicucurbit[6]uril
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Ludia chcu pribehy (prirovnania zo zivota ulahcuju prijem
informacie) ... resp., kedy sa oplatilo dat médiam "hrdinu":



Prezentacia, v ktorej chcete predstavit odvazinu
viziu, plan alebo smerovanie vyskumu na

nasledujucich x rokov (alebo prilis ambiciozna ...)

JFK a jeho odvazna vizia letu na mesiac, bratia
Wrightovci a ich odvazny sen o motorovom lietani,
Pierre de Coubertin a jeho vizie novodobej
olympiady, Martin Luther King a jeho sen o
Amerike bez rasovych predsudkov s legendarnym

vyrokom “I have a dream ..."



Prezentacia, v ktorej chcete ukazat, Ze limity,
ktoré nas obmedzuji, mozno prekonat ... (ked’

potvrdime hypotézu, overime teoriu ...)

Steve Jobs a jeho revolucny predstava stolného
pocitaCa v kazdej domacnosti, rovnako ako jeho
neresSpektovanie dalsich limitov — ze napriklad
mobilny telefén musi mat kldvesnicu. Chuck
Yeager, ktory ako prvy clovek v roku 1947 prekonal
zvukovu bariéru. Amelia Earhartova, ktora ako

prva zena preletela Atlanticky ocean.



Prezentdcia, v ktorej budete hovorit o tom,

akd dlohu hra v zZivote vedca ndhoda a stastie.

Alexander Fleming a pribeh objavu penicilinu.

Pribeh astronautov Apolla 13.






“The more strikingly visual your
presentation is, the more people
will remember it. And more
importantly, they will remember

Paul Arden you.”
autor knihy

It's Not How Good You Are,
It's How Good You Want
To Be



easel.ly



piktochart.com

piktochart.com



Infogr.am



Many Eyes



Venngage



Dipity
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martin.maruniak@seznam.cz
http://www.martinmaruniak.cz
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